


Einblick in die Arbeit der 

Internationalen Bodensee Tourismus GmbH

(IBT GmbH)



Zusammenbringen der Akteure, vernetztes Handeln, Schaffen von Synergien

Destination Management und Service Organisation 

Tourismus zukunftsfähig gestalten: DenkRaumBodensee

Strategie des qualitativen Wachstums: Saisonausweitung – neue, internationale Märkte



Die „neue“ Bodensee Card PLUS



Gezielte Themen- und Angebotsentwicklung



Digitale Portale: Offizielle(s) Tourismuswebsite und Tourenportal



Print





Kirchen Klöster Weltkultur, Tagen am Bodensee, UNESCO-Welterbe Pfahlbauten, …



Neuausrichtung Weinregion Bodensee



Persönliche Netzwerke - Business to Business
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Tourismusregion Bodensee



Die IBT GmbH






